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Cada vez se ven más canas en las 
pasarelas y en las alfombras rojas, 
en modelos y en celebridades. 
Están desde Lady Gaga y Kelly Osbourne 
hasta figuras como Helen Mirren 
y Christine Lagarde que se mantienen 
atractivas ya entrados los 60 

y con cabello blanco 

ELN 


la ARE 
Ẹ Á 


/ 


d S RAAN 
AA A 

A be A M 

ERA 


$ , $ 
|) í 
Á wE 2 
A Marilse Ngrgasyy ro 
me? Ba V- 


bla: 


y 


a 2 


Joan Pau) Gaultler otoño-invierno 2011 


D) 7 f Y | 
xealeza y [famosos 
Un acuerdo hollywoodense para el divorcio Con un estilo bohemio y sin llamar la atención 
de los actores Tom Cruise y Katie Holmes Tatiana Santo Domingo se casará con Andrea Casiraghi 


Esta semana Tom Cruise en los últimos días mientras 
y Katie Holmes han que Cruise permanecía en 
alcanzado un acuerdo de Los Ángeles con sus hijos 
divorcio que incluye log adolescentes, Connor, de 17 
términos sobre la custodia años, y Bella, de 19. 

de su hija Suri. Cruise, de Según el portal TMZ.com, 
50 años, y Holmes, de 33, el matrimonio pudo haber 
han acordado que Suri, de legado a su fin debido a 
sels años, viva con gu madre  discordancias en torno a la 
en Nueva York y podrá  cienciología y un supuesto 
recibir varias visitas de su temor de la actriz u que su 
padre, según confirmaron hija se volcara a esa religión, 
los representantes de la People Informó que Cruise 
pareja, Holmes y Suri se se encontraba “devastado” 
mudaron recientemente y con el coruzón “roto” con 
a un apartamento de tres la demanda de divorcio de 
habitaciones en Nueva Katie después de cinco años 
York, donde han sido vistas de matrimonio. (EF E/AP) 


La princesa Carolina de Julio Mario Santo Domingo, el 
Mónaco ya lo confirmó, su segundo hombre más rico de 
hijo Andrea Casiraghi está Colombia. También se conoce 
comprometido con su novia, la quele encanta ir de fiesta y que 
heredera colombiana Tatiana en su grupo de amigos íntimos 
Santo Domingo. Tras ocho años figuran apellidos nobles. Dirige 
de noviazgo, Andrea se casará junto a su Íntima amiga Dana 
con una joven y rica heredera — Alikhani la firma Muzungu 
de la que no se sabe mucho, Sisters, que recoge prendas 
pero sí lo más importante. No exclusivas que recopilan en sus 
es ni la más guapa ni la típica viajes. Parece que la clave de 
‘niña bien’ de la alta sociedad. su éxito consiste en no mostrar 
Sin embargo, ha logrado la ambición de otras celebrities 
conquistar el corazón del hijo a la hora de exponer su vida 
mayor de Curolina de Mónaco. privada. Ella no concede 

De nacionalidad americana entrevistas, le gusta pasar 
pero orígenes colombianos, desapercibida y no dar que 


: 2222 Tatiana es la nieta del magnate hablar. 
Con su prometido Andrea 
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Mientras algunas 
estrellas y 
personalidades 
destacan por 
conservar el 
cabello blanco, 
algunas jóvenes 
celebridades se 
lo tiñen de gris. 
Probablemente no 
se acerque el fin 
de los tintes, pero 
parece que está 
dejando de ser 
una regla 


Jeanne Thompson 
empezaron a 
salirle canas a 


los 23 años. Se 

tiñó el pelo por 

mucho tiempo a 
medida que escalaba posiciones 
en una gran empresa de servicios 
financieros, hasta que hace un año 
dijo: “basta”. 

Dejó de teñirse y... no pasó 
nada. La ejecutiva de 44 años 
fue promovida al año siguiente. 
Thompson es un nuevo tipo 
de mujer canosa, segura de sí 
misma, decidida a salir adelante 
en su trabajo y en la vida sin 
preocuparse de sus cabellos 
blancos. 

“Las mujeres se complican 
solas con eso del color”, 
comentó Thompson, quien reside 


en Exeter, New Hampshire. 


“Dejarse las canas es algo fuerte. 
La gente me toma más en serio. 


Nunca doy explicaciones por 


dejarme las canas”. 

Ano todas las mujeres les resulta 
tan fácil, sin embargo. Si bien en la 
mayoría de los países se predica la 
lucha contra la discriminación en 
el trabajo, cantidades de hombres y 
mujeres temen que el cabello cano 
pueda perjudicarlos, sobre todo 
en momentos como este, con una 
economía débil y muchos jóvenes 
que buscan empleo. 

Una cosa está clara: cada vez 
se ven más canas en las pasarelas 
y en las alfombras rojas, en 
modelos y en celebridades. 


Están desde Lady Gaga y Kelly - 


Osbourne (teñidas) hasta figuras 
como Helen Mirren, actriz 
de renombre que se mantiene 
atractiva ya entrados los 60 y con 
cabello blanco. 

Christine Lagarde, la 
directora: del Fondo Monetario 


Carmen Dell'Orefico 


Internacional, es una de las 
mujeres más poderosas del mundo 
y luce sus canas. Lo mismo se 
puede decir de Essie Weingarten, 
fundadora y directora creativa de~ 
la empresa de esmaltes para las 
uñas Essie Cosmetics. Las canas 
de Lagarde, Weingarten y Mirren 
sobresalen precisamente porque 
en este mundo no abundan las 
mujeres con cabello blanco. 

En tiempos recientes han 
aparecido blogs, páginas de 
Facebook y cuentas de Twitter 
enfocadas en las personas que 
se dejan las canas. “La sociedad 
encasilla a las mujeres dentro de 
lo que considera belleza y esto 
desafía ese modelo”, comentó 
Terri Holley, quien tiene un blog 
sobre las personas canosas. 

Para la gente común, el tema es tal 
vez más complicado. “No creo que 
las mujeres que trabajan sigan esa 
onda”, expresó entono burlón David 
Scher, abogado de Washington 
especializado en derechos civiles. 
“En sus trabajos se espera que las 


Lady Gaga 


ES PICO 


En 1950 7% de las 
mujeres se teñían 
y hoy lo hacen 
hasta el 95%. La 
incorporación 

de la mujer a la 
fuerza laboral 
influyó en el 
incremento y 
desde entonces 
no han parado de 
taparse las canas. 
Ahora parece 

que la moda las 
resucita 


Christine Lagardo 


mujeres se vean jóvenes. Si yo 
fuese una mujer entrada en años 
que trabaja, lo último que haría es 
dejarme las canas”. 

Scher es-hombre y no tiene 
canas, pero muchas mujeres 
comparten su actitud. “Algunos 
hombres y mujeres todavía 
tropiezan con discriminación por 
la edad en los trabajos”, manifestó 
Stephanie Martinez  Kluga, 
ejecutiva San Antonio (Estados 
Unidos). “La vieja noción de 
que los hombres con canas son 
experimentados y las mujeres 
con canas son sencillamente 
viejas sigue vigente en algunas 
empresas”, dijo Martínez Kluga. 

Anne Kreamer luce 
orgullosamente sus canas, pero 
admite que dejó de teñirse 
solo después de que empezó a 
trabajar por su propia cuenta. 
Dedica todo un capítulo de su 
libro de 2007 “Going Gray” 
(Encaneciendo) al impacto de 
las canas en los trabajos. 


“Nos  engañamos cuando 


George Clooney 


JEANS “ECO-AMIGABLES” 


El futuro ideal de la marca de 
ropa Levi's comienza ahora, y 
es la naturaleza el eje que hace 
girar los nuevos desarrollos de 
prendas que vienen cargadas 
de un mensaje sustentable; 
algodón orgánico, pigmentos 
vegetales, teñidos no 
contaminantes y procesos de 
lavados en denim amistosos 
con el ambiente son algunos 
de los valores y beneficios que 
el consumidor encontrará en 
esta colección. 

De acuerdo a la información 
que ha puesto a circular la firma, 
las prendas superiores son 
ligeras y de gran comodidad, 


están teñidas para reflejar la 
paleta de color de la naturaleza: 
tierra, vegetación, mar y cielo, 
todas ellas reflejo de una 
inspiración que conecta a la 
naturaleza. En esta propuesta se 
incluyen las camisas vaqueras a 
cuadros y en denim, las cuales 
son pilares de la marca, al igual 
que los diseños contemporáneos 
en chambray. 

La oferta de jeans se fortalece 
en “fits” y lavados, siendo la 
línea “Levi's Water Less” la gran 
protagonista. Con un ahorro de 
172 millones de litros de agua, 
esta iniciativa se consolidacomo 
un magno compromiso con 


nuestro planeta. Estas prendas 
vienen cubiertas con una resina 
hipoalergénica que impide la 
concentración de malos olores 
por lo que se pueden lavar con 
menos frecuencia. 

En la línea para mujer 
“Levi's Curve 1D” también se 
encuentran lavados suaves y 
amigables al ambiente. 


Compromiso rockero 

La marca Levi's será uno de 
los principales patrocinantes 
de la esperada gira “La 
Última Cruzada” de la banda 
de rock venezolano Zapato 
3. Con esta iniciativa, la 


decimos que nos vemos jóvenes 
con nuestros cabellos teñidos”, 
expresó Kreamer, ex ejecutiva 
de Nickelodeon, con un título de 
Harvard y que ayudó a lanzar la 
revista Spy antes de escribir el 
libro sobre sus canas. 

Kreamer dice que en 1950 el 
7% de las mujeres se teñían y 
que hoy lo hacen hasta el 95%, 
dependiendo de la ubicación 
geográfica. La incorporación 
de la mujer a la fuerza laboral a 
partir de los años 60 influyó. 

“Cuando las mujeres iban a 
trabajar podían crear una nueva 
identidad. Dejaban de ser mujeres 
de la casa. Comenzaron a teñirse 
el cabello y no han dejado de 
hacerlo”, afirmó Kreamer. 

Weingarten, quien tiene 62 años, 
comenzó a encanecer a los 18 y se 
tiñó por años. Hace 20 años dejó de 
hacerlo. “La gente me preguntaba 
si estaba loca”, recuerda. “Tenía 
mi propio negocio. Era una 
empresaria y podía hacer lo que 
me viniese en gana, pero sé de 


Helen Mirren 
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muchas mujeres a las que les 
aterrorizan las canas porque 
sienten que 

están envejeciendo””. 

Dana King, de 53 años, empezó a _ 
tener canas de veinteañera y desde 
los 30 se tiñe. Trabaja en el canal 
KPIX de San Francisco desde 1997 
y llegó a ser la presentadora de un 
programa noticioso. En enero de 
2010 le dijo a su jefe que quería 
dejar de teñirse. “No le gustó nada 
la idea y me dijo que no lo hiciese”, 
relata King. No obstante, lo hizo, 
alentada en parte porque tenía 
un contrato hasta mayo de 2013. 
“Llegué al punto en que me estaba 
tiñiendo cada dos o tres semanas. 
Sentí que había vendido mi alma”, 
cuenta la presentadora. 

Luego de hablar del tema en el 
aire, a King le lloyieron correos 
electrónicos de televidentes. “La 
respuesta fue  abrumadoramente 
positiva”, afirma. “Decían que era 
un alivio para ellos ver que alguien 
demostrara que estaba bien tener 
canas”. (AP) 


Anderson Cooper 


DE LEVI“S 


marca afianza su principal 
pilar musical: el cock, Carlos 
Segura, Álvaro Segura, 
Fernando Batoni, Jaime 
Verdaguer y Diego Márquez, 
se reúnen de nuevo luego de 
12 años para revivir aquellas 
canciones que marcaron a la 
generación en la década de 
los noventa. 

De acuerdo a la información 
que ha puesto a circular la fima, 
esta gira estará marcada por 
un espectáculo a la altura de 
la agrupación, con un vistoso 
despliegue  escenográfico y 
de iluminación, así como un 
repertorioamplioconlas canciones 


más representativas de sus cinco 
producciones discográficas. 
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SÚPER ATLETAS AMERICANOS 


Ralph Lauren propone un uni- 
forme para el equipo estadouni- 
dense de cara a la ceremonia de 


los colores de la bandera ameri- 
cana. “Nos inspiramos en gran 
medida en las Olimpiadas de 
1948, la última vez que Estados 
Unidos compitió en Inglaterra”, 
dijo el vicepresidente ejecutivo 
de la compañía, David Lauren, 
hijo del diseñador. (EFE) 


CARJERAS TRASNOCHADAS 


5 . 
Para muchos artistas las obse- 
siones son la mayor fuente de 
inspiración pára su trabajo. En 
el caso de la diseñadora vene- 
zolana Liliana Ávila ha sido el 
sueño, o mejor dicho, la falta 
del:míismo, lo que le ha dado 


- sentido a su más reciente Co- 
" lección de carteras, llamada, 


con toda razón, Insomnia. 

Los modelos que conforman 
la nueva colección Insomnia 
incluyen tradicionales clutchs 
de la diseñadora, sobres de 
mayor tamaño, bandoleras y 
otras piezas. Para ser fiel a su 
tradición de confección, Ávila 
no abandona sus materiales de 
siempre, y es así que de nuevo 
aparece la tropical rafa, esta 
vez reinventada al combinarse 
de manera inédita en la carrera 
de la diseñadora con materiales 
sintéticos, tela y pieles falsas. 

Un carácter muy gráfico y 
geométrico son las líneas bási- 
cas de estos diseños que rebo- 
zan de jovialidad y sentido ac- 
tual, como una metáfora de lo 
que pueden llegar a convertirse 
las horas de insomnio si saben 
aprovecharse. 

La experiencia personal de 
no disfrutar del adecuado des- 
canso nocturno llevó a Ávi- 
la a investigar intensamente 
sobre el tema y profundizar 


sobre esta realidad que afecta 
a otras tantas personas alrede- 
dor del mundo. De hecho, el 
no poder dormir desencadenó 
en Ávila un proceso creativo 
muy distinto al que desarrolla 
tradicionalmente, aprendien- 
do a aprovechar sus horas en 
vela para bocetear. 

Parte del proceso de docu- 
mentación que llevó a cabo 
la creadora la ayudó a enten- 
der los procesos detrás de la 
percepción cromática de las 
cosas que tenía durante sus 
veladas insomnes. “La paleta 
de colores de esta colección 
nace de los colores que capté 
en mi REM durante todo mi 
período de insomnio”, asegu- 
ra la creadora, 

Cuando habla de REM, Ávi- 
la se refiere a siglas de las pala- 
bras inglesas “Rapid Eye Mo- 
vement” (movimientos rápidos 
de los ojos) y hacen referencia 
al fenómeno que tiene lugar du- 


rante esa fase del sueño y que 
puede ser registrado. Durante 
el sueño normal pueden apare- 
cer breves periodos de vigilia, 
habitualmente próximos a los 
episodios REM, de tan corta 
duración que no se recuerdan 
a la mañana siguiente, Aun así, 
Ávila logró convertir una etapa 
oscura en luz. (NP) 


LA SOFISTICACIÓN FLAMENCA 


DE MARILSE VARG, 


La bailaora que esta noche vuelve a presentar su 
espectáculo “La gitana de la capa roja”, se destaca por 
desarrollar también una línea de accesorios y trajes de 
baño, además de diseñar el vestuario de sus producciones 


IGNACIO ALEN 
ignacioalenblanco(Agmail.com 


i algo debe quedar 
claro sobre la bai- 
laora valenciana 
Marilse Vargas, es 
que su pulso creati- 
vo no se manifiesta 
sólo en palmadas y 
golpes de tacón, sino que tam- 
bién repica en los camerinos y 
escaparates en los que se aden- 
tra para crear, además del ves- 
tuario de los espectáculos de su 
estudio de flamenco, una línea 
de trajes de baño y accesorios 
bajo la firma “Salmón”. 

“La idea surgió en el año 
2002”, cuenta, “cuando se me 
ocurrió que podía dedicarme a 
hacer trajes de baño en vista de 
que para entonces no había mu- 
cha variedad en este mercado, ya 
que estaba dominado por mar- 
cas comerciales que terminaban 
por uniformamos a todas con 
los mismos modelos; además, 


mi hija Constanza 
para entonces tenía 
2 añitos y no le con- 
seguía trajes de baño 
que me gustaran, por 
lo que decidí que mi 
línea también tendría 
una propuesta para 
niñas y así se ha 
mantenido. La in- 
tención siempre ha 
sido ofrecer dise- 
ños exclusivos, con 
estampados únicos 
y colores llamativos 
salpicados con deta- 
lles artesanales”. 


A 10 años de haber 
iniciado este proyecto, ya 
lo ha incorporado en la for- 


CAPERUCITA FLAMENCA 


ma de una minitien- 
da dentro del mismo 
Estudio de Flamenco 
“Marilse Vargas” que 
funciona en el Country 
Club de Valencia 
Con esta iniciativa puesta 
en marcha resolvió acompa- 
ñar sus diseños con una serie de 
accesorios que poco a poco fue 
ganando personalidad propia. Es 
así como los collares, zarcillos 
y pulseras “Salmón” además se 
venden en las tiendas valencia- 
nas Antike y So Chic, todo 
con el estilo “boho chic”. 
“Me gusta mezcla algo 
delicado como un cris- 
tal con algo rústico 
como una madera”, 
explica la bailao- 


ra sobre el estilo de sus acceso- 


rios, en los que se deja entrever 
una influencia flamenca a través 
de borlas y tiras bordadas, alter- 
nadas con brillantes y dijes. 
Esta noche presenta la segun- 
da y última función de su pro- 
ducción “La gitana de la capa 
roja” en el Teatro Municipal de 
Valencia, pero mientras no está 
enseñando el arte de la danza 
española, Marilse se las arregla 
para armar una propuesta estéti- 
ca caracterizada por la singulari- 
dad, el colorido y la ligereza. 


“La intención 
siempre ha sido 
ofrecer diseños 
exclusivos, con 
estampados únicos 
y colores llamativos 


.salpicados - 


con detalles 
artesanales” 


"addi i! 


El Estudio Flamenco “Marilse Vargas” en el 
marco de su 18* aniversario presenta hoy a 
las 7:30 de la noche en el Teatro Municipal 
de Valencia, una gran producción titulada “La 
gitana de la capa roja”, una obra basada en el 


clásico La Caperucita Roja, para la que se 
han prometido grandes giros haciendo esta 
historia mucho más intensa, creando así 
una atmósfera de suspenso que atrapará al 
público asistente, 


Marilso Vargas 
(Foto Cristian Vera) 


Realeza y famosos 


| Equipo olímpico de natación de Sudáfrica 


Angelina Jolie visita Sarajevo 


| 
| 
| 


La princesa Charlene de 
Mónaco beneficiará al 
equipo olímpico de nata- 
ción de Sudáfrica para un 
campamento de entrena- 
miento previo a su partici- 
pación en Londres, infor- 
mó el Palacio Real. 
Charlene, que integró el 
equipo de natación sudafri- 
cano para los Juegos Olím- 
picos de Sydney en 2000, 
invitó al equípo a instalarse 
en el principado desde prin- 
cipios de esta semana al 22 
de julio antes de la inaugu- 
ración de las olimpiadas el 
27 de julio, 
Un comunicado emitido 


recibe beneficios de Charlene de Mónaco 


por el palacio indicó que “a 
la princesa le gustaría que 
estos muy prometedores jó- 
venes atletas se beneficien 
de las mejores condiciones 
antes de los juegos”. Agregó 
que la princesa se ha asegu- 
rado de que los nadadores 
seguirían “un riguroso pro- 
grama de preparación física” 
para los Juegos Olímpicos. 
Sudáfrica tiene esperan- 
zas de medallas con Came- 
ron van der Burgh en esti- 
lo dorso y Chad le Clos en 
maripoba y combinado in- 
dividual, Charlene se casó 
con el príncipe Alberto II de 
Mónaco en 2011, (AP) 


y es nombrada “ciudadana de honor” 


I 


Acompañada por sus hijos 


Angelina Jolie fue a Sarajevo 
para asistir a un festival de cine 
y recibir el galardón de “ciu- 
dadana de honor” de la capital 
bosnia. La estrella estadouni- 
dense llegó por sorpresa, en un 
avión privado acompañada de 
tres de sus seis hijos, aunque 
no de su pareja, Brad Pitt, 

Jolie se dirigió a los jóvenes 
talentos en el llamado “Tulent 
Campus”, parte del Festival 
de Cine de Sarajevo. En esta 

casión, Jolie recibió el galar- 
dón de ciudadana de honor de 
Sarajevo, que las autoridades 
locales otorgan anualmente a 
un extranjero por su apoyo a 
la capital bosnia. 


En febrero pasado, Jolie 
asistió en Sarajevo al estreno 
de su debut como directora 
de cine, “In the Land of Blood 
and Honey”, que habla de una 
historia de amor entre un sol- 
dado serbio y una bosnia mu- 
sulmana en la plena guerra 
bosnia (1992-1995). 

En 2011, Jolie recibió tam- 
bién el premio especial del 
Festival de Cine de Sarajevo, 
el “Corazón de honor”. El 
Festival de Cine de la capital 
bosnia surgió en 1995, duran- 
te la guerra de Bosnia, y es 
uno de los mayores y más vi- 
sitados eventos culturales del 
país balcánico, (EFE) 
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REPLANTEANDO EL ESCENARIO 


La revista de estilos de vida icono de Valencia, Club Magazine, cumplió 12 años de fundada y se mantiene como un 


constante generador de propuestas para mirar la cotidianidad local con una sensibilidad cosmopolita 


IGNACIO ALEN 


ignacioalenblanco@gmail.com 


l pasado 4 de julio 
se cumplieron 12 
años del lanzamiento 
de Club Magazine, 


una publicación 
valenciana de 
referencia obligada en los 


predios del buen gusto mundial 
traducido en moda, gastronomía, 
arquitectura, viajes y más. 

Sus directores, el matrimonio 
conformado por Gonzalo Peña 
y Mariana Bencomo de Peña, se 
han mantenido firmes en la misión 
de proponer un punto de vista 
singular a la cotidianidad que 
¿agobia? a los valencianos con 
sensibilidad por las experiencias 
de la buena vida, al tiempo que 
predican los constantemente 
renovados mandamientos. del 
cosmopolitismo. Gonzalo, director 
general y editor, nos cuenta cómo 


Queríamos hacer una revista 
de estilos de vida, pero para 
entonces (2000) ese segmento no 
se conocía como tal. Se conocían 
las revistas de moda, de turismo, 
de gastronomía, pero no una 
revista que englobara todo eso. 
No quería hacer una revista que 
las vieras en los kioscos desteñidas, 
llevando sol y lluvia, por lo que 
tomamos como referencia las 
revistas gratuitas distribuidas en 


sitios específicos que veíamos 
en Europa. La intención ha sido 
garantizarle a los anunciantes 
que su publicidad llegaría a un 
segmento A y B, por lo que en 
principio se distribuyó entre los 
miembros de los clubes sociales 
de la ciudad, pero con el tiempo 
nos dimos cuenta de que podíamos 
tocar a ese público distribuyéndola 
también en restaurantes, sitios 
nocturnos y tiendas. 

Es así como nos hemos ido 
convirtiendo en una especie de 
aliado del anunciante, al que 
apoyamos a través de otras 
plataformas, como eventos 
sociales y otras actividades. 
Así por ejemplo tenemos 
una alianza con la vodka 
Grey Goose, como lo hemos 
tenido con Moét £ Chandon, 
Etiqueta Negra, Mercedes 
Benz y varios restaurantes. 

Y editorlalmente cómo 
ha evolucionado? 

La primera portada de la revista 
fue con Ingrid Hemsen de 
Thorogood, que es una socialité 
valenciana, ícono de la ciudad, 
una mujer bellísima. Pero nos 


dimos cuenta que sacando en. 


portada a personalidades de 
Valencia íbamos a tener una 
frontera muy cerrada. En ese 
momento el fotógrafo Mario 
Pagano nos recomendó hacer la 
portada más enfocada a la moda, 
garantizándonos que no siempre 
íbamos a tener que esperar por 
un personaje que reuniera los 


méritos para aparecer en portada. 
Esto provocó que en la revista 
hubiese un espacio importante 
para la moda, pero también para 
arquitectura, gastronomía, viajes. 

Todas esas secciones que van 
hilvanadas en cada edición con 
un tema específico 

Eso respondió a que fue 
surgiendo en el mundo el tema de 
las revistas con una curaduría, O 
con un concepto que se manejara a 
lo largo de toda la edición, que se 
desprende del título de cadanúmero; 
al principio eran cosas muy básicas, 
pero el concepto se ha ido poniendo 
más denso. De hecho cuando lees 
el editorial de cada número, se trata 
de una propuesta de hacia dónde 
vemos nosotros que puede estar 
yendo el mundo, sin caer cayendo 
en el tema de las tendencias. 

No nos guiamos tanto por 
lo que está sucediendo, sino 
que planteamos nosotros algo 
y esperamos a ver qué pasa. 
Muchas veces hay temas que 
a mí como editor se me meten 
en la cabeza y no lo veo como 
tendencia, pero más adelante se 
convierten en tendencia. 
Siempre hay un diálogo 
importante con Caracas 
No sólo con Caracas, sino con 
el mundo. En Caracas, como 
capital de Venezuela que es, 
hay una referencia de lo que se 
está haciendo en Venezuela, así 
también en Valencia, como el 
Venezuela Moda el año pasado se 
convirtió en una referencia a nivel 


nacional de lo que era la propuesta 
de diseño emergente venezolano. 
Han habido intentos de 
coplar la línea editorial 
y hasta el icónico el 
tratamiento gráfico, ¿la 
imitación es un halago? 
Puede ser un halago... 
Simplemente pienso que a la 
mediocridad no se le puede 
responder con mediocridad, 
simplemente hay que responderle 
con creatividad. Lo importante 
es crear, actuar y no reaccionar 
a lo que se esté generando, y 
me encanta ver que la gente 
comente lo que hacemos, que 
los anunciantes se -acerquen-—a 
nosotros, inviertan en una edición 
y terminen invirtiendo en más. 
Qué caracteriza al lector 
de Club Magazine? 
Definitivamente, no es alguien 
que busca el ABC. Pienso que no 
le estoy hablando a una persona a 
la que le tengo que explicar, por 
ejemplo, de dónde viene la comida 
china, sino hacerle una propuesta 
de cómo ver la comida china 
de una manera diferente, otras 
miradas a lo que ya ha visto. 
Nosotros hemos ido de lo 
local a lo “glocal”, Al principio 
nos planteamos una revista para 
proyectar las cosas de Valencia 
hacia fuera, que vieran que la 
ciudad tiene una vida propia. Más 
adelante lo empezamos a mezclar 
con cosas de afuera con el objetivo 
de inspirar las iniciativas locales, 
para que viesen que más allá se 


estaba haciendo algo que también 
se puede hacer acá. 

¿A qué responde la 
intención de mostrar 
lo que se puede hacer 
aquí? 

En Valencia se escucha mucho 
la frase “aquí no pasa nada”, 
que se enmarca en esa creencia 
de que la vida consiste en que 
siempre sucedan cosas, pero 
nosotros planteamos ver la 
cotidianidad con otra mirada, 
que estando aquí en Valencia 
puedes teneruna visión universal 
y transformar tu cotidianidad de 
alguna manera, haciendo algo 


necesidad de salir de aquí. 

El año pasado hicimos el 
evento “Blackout party”, a la que 
los invitados debían ir vestidos 
de negro y con máscaras, y a 
pesar de que al principio hubo 
reserva cuando estuvimos en el 


evento lalrespuesta fue increíble, 
la gente efectivamente cumplió 
con el código de vestimenta. 
Ahí te das cuenta de que sí 
podemos lograr un cambio. Creo 
que el lector al que apuntamos 
es el que está ávido de núevas 
experiencias, de reinterpretar su 
cotidianidad. 

Hablando de fiestas, la 
sección de Sociales es un 
gran atractivo 

Siempre digo que el social es un 
gancho para que vean que existen 
otras cosas, y creo que en estos 
12 años se ha dado un cambio. 
Cuando comenzamos, la gente 


_te puede-llevar al mundo-sin no se producía para salir en la 


noche; no digo que sea un cambio 
de Club Magazine, es un cambio 
desde el entomo, pero nosotros 
hemos sido el caballito de batalla 
para que la gente vea que puede 
hacer de una noche de ir a un 
restaurant una noche mágica. 


Los directores del Club Magazine: Gonzalo Peña y Mariana Bencomo de Peña 


Taconada maratónica 


Nueva York apuesta por 
los microapartamentos 


La ciudad de Nueva York apuesta 
por los microapartamentos, de 
poco más de 25 metros cuadrados, 
como posible modelo de vivienda, 
con el fin de adaptarse a las 
necesidades demográficas de sus 
habitantes y ofrecer opciones de 
alquiler más asequibles. 

“Desarrollar viviendas que reflejen la 
manera en que viven los neoyorquinos 
hoy día es crítico para la continuación 
del crecimiento, la competitividad 
futura y el éxito económico a largo 
plazo de la ciudad”, considera su 
alcalde, Michael Bloomberg. 

Así, según datos proporcionados 
por el Ayuntamiento de Nueva York, 
actualmente en esta urbe hay 1,8 
millones de hogares conformados 
únicamente por una o dos personas, 
pero sólo existe un millón de 
estudios y apartamentos que consten 
de un dormitorio. 


para la construcción de un edificio de 
alquiler compuesto principalmente 
por microapartamentos con un área 
de entre 25 y 27 metros cuadrados. 

Estas reducidas dimensiones están 
por debajo de las permitidas por 
la ley de zonificación vigente, que 
establece que, por regla general, los 
apartamentos de la ciudad deben 
medir al menos 37 metros cuadrados, 
pero, bajo el programa de prueba, se 
eximirá de estas regulaciones a un 
terreno municipal. 


En él se levantará un edificio que, 
según estimaciones, podría tener 
entre ocho y diez plantas y albergar 
unas ochenta de estas unidades 
inmobiliarias, “más asequibles”, que 
serán “eficientes y completas”, con 
sus propias cocinas y baños, y que 
tendrán “mucha luz y aire para crear 
una sensación de apertura”, según 
el Ayuntamiento. Este concurso de 
diseño es una oportunidad única para 
redefinir la manera en que viven los 
neoyorquinos, (EFE) 


Alrededor de 150 jóvenes participaron hace poco en una carrera muy glamorosa 
con zapatos de tacón vertiginosos en un parque de Moscú, animadas por cientos 
de espectadores. El sprint de unos 50 metros de distancia estaba abierto a todas las 
mujeres con la única condición de que calzasen zapatos con tacones de al menos 
nueve centímetros de alto, muy de moda entre las rusas. La ganadora de la carrera 
fue premiada con 100,000 rublos (2.500 euros) para gastar en una tienda de moda que 
apadrinó la competición, organizada por la edición rusa de la revista Glamour. (AFP) 


Para adaptarse a esta situación 
demográfica, el Departamento 
de Preservación y Desarrollo de 
Vivienda ha lanzado esta semana un 
concurso experimental de diseño con 
el fin de recoger diversas propuestas 


